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Aquilino Huaytalla Chipana

Director

] nuevo gobierno
E de Keiko propone

oficialmente
reactivar PROMPyme y la
verdad esta propuesta los
empresarios emprendedores
las Mipymes saludan y
damos la Bienvenida,
porque es una iniciativa
muy buena para el sector
de la Micro, Pequena y
Mediana Empresa las
Mipymes, ahora queda
elaborar un Plan a:
corto, mediano y a largo
plazo, para una politica
NACIONAL de EMPLEO.

Y la vision debe ser
evaluar a las Mipymes
no por encima sino a
PROFUNDIDAD vy
cualquier estrategia tiene
que estar alineado al modelo
de desarrollo sostenible.

Busquemos la integracidon
de empresas grandes con
pequenos, para el trabajo de
SubContrata y Consorcios.

Impulsando el futuro
de las Mipymes

Las Mipymes somos los motores productivos

del pais, generamos empleo, impulsamos la
economia y representamos la esperanza de miles de
emprendedores que trabajan cada dia por construir
un futuro mejor para sus familias y para el Peru.
Somos el pilar del desarrollo nacional.

Y valgan la verdad
PROMPyme fue creado en
los afios 1995 en adelante en
su gestion del Ing. Ricardo
Mérquez Flores cuando
fue Primer Vicepresidente
de la Republica, en donde
funcioné muy exitosamente
reconocido por los mismos
Mipymes del sector y a nivel
nacional.

En esos afos no existia
una sola organizacioén
nacional que los represente
ante el gobierno central y
se trabajo bajo “Tres Ejes
Estratégicos: representacion
(Congreso Nacional);
Consolidaciéon Local,
Regional, Nacional y la
Promocion del Desarrollo
Empresarial”.

Desde el ano 2000
en adelante el gobierno
de Alejandro Toledo le
quita este beneficio de las
Mipymes y hasta hoy en dia
en total abandono por los
gobiernos de turno.

Las Mipymes con
urgencia necesitaban esta
decision politica del actual
gobierno de KEIKO para
que funcione la verdadera
ALIANZA con el sector
privado los empresarios
emprendedores.

Se necesita con urgencia la
renovacion de maquinarias
de punta de mediana ha alta
tecnologia, Las innovaciones
tecnoldgicas avanzan (IA)
y este sector de Mipymes
necesitan con urgencia
actualizar bajo un programa
nacional full capacitacion.

PROMPyme, buscamos
emprendedores con ideas
audaces y con gran impacto.

Aquilino Huaytalla

Chipana
Director

Cofundador de PROMPyme

PROMpyme, la voz de los micro y pequefios empresarios del Peru.
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EN CIFRAS

Las MYPE sostienen gran parte de
la economia y el empleo del Peru

as micro y pequenas
L empresas sostienen

buena parte de la
actividad cotidiana del
Peru. Estan presentes en el
comercio, los servicios, la
manufactura, el transporte,
la agricultura y una amplia

99,2 %

de las empresas
formales son MYPE

000\ 2,3

millones

de MYPE formales
operan en el pais

93,8 %

del total empresarial
corresponde a
microempresas

red de negocios familiares
que conecta barrios,
ciudades y mercados.

Su enorme participacién
en el tejido empresarial
contrasta con las
limitaciones que todavia

frenan su crecimiento.
El acceso al crédito,
la productividad,
la capacitacioéon, la
transformacion digital y la
formalizacion continuan
siendo retos decisivos para
fortalecer su desarrollo.

MYPE transforman regiones en todo el
Peru y logran crecimiento

En todas las regiones del Peru, las MYPE no solo movilizan la economia nacional:
también siembran entusiasmo, esfuerzo y esperanza.

70 %

900
%@ﬂ del emp!en
en el pais,

regiones del
Perd.

40 %
del PBI
nacional.

,

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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Licencia 0: la promesa para abrir
una MYPE sin trabas

para nuevas MYPE

a “Licencia 0” forma
L parte del plan de

Fuerza Popular
para facilitar la creacién y
formalizacion de nuevas
micro y pequefias empresas.
La propuesta busca eliminar
costos y procedimientos
innecesarios que retrasan
el inicio de una actividad
economica.

----- O REUTTIILG D,

mas oportunidades

El mecanismo permitiria
abrir un negocio con RUC
y declaracién jurada. Una
ventanilla digital conectaria
a la SUNAT, Sunarp,
Indecopi y municipalidades
para evitar trdmites
repetidos.

Una implementacién

Fuerza Popular plantea
que los emprendedores
puedan iniciar un
negocio formal con RUC
y declaracion jurada,
mediante tramites
digitales, menores costos
y una atencién publica
mas rapida.

podria reducir tramites
y costos, impulsar la
formalizaciéon y ampliar
el acceso de las MYPE
al crédito, capacitacidn,
compras publicas y
mercados; para lograrlo, se
necesitardn instituciones
coordinadas, reglas claras,

plataformas y atencién en
todas las regiones.

TikTok convierte la creatividad de las
MYPE en nuevas ventas

Los videos breves y las transmisiones en vivo
permiten mostrar productos, captar clientes y
convertir la visibilidad en oportunidades comerciales.

¥ TikTok

Para tu negocio

Afvnr e en ?:'k}"'ok

T ikTok se ha convertido
en una vitrina digital
para las micro y pequenas
empresas. La MYPE
muestra sus productos
mediante videos breves y
directos.

TikTok alcanzo6 a 24,4
millones de usuarios en
el Pera a inicios de 2025.
Ademas, el 34 % de jovenes
de 18 a 27 afios compra
desde redes sociales.

PROMpyme, la voz de los micro y pequefios empresarios del Peru.
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ACTUALIDAD MYPE

MYPE exigen una SUNAT que
eduque antes de sancionar

Los emprendedores
reclaman reglas claras,
orientacion oportuna

y acompanamiento
preventivo antes de
recibir multas que
pueden poner en riesgo
la continuidad de sus
negocios.

as micro vy
pequefias empresas
demandan que la

administracion tributaria
refuerce su rol educativo y
preventivo. Para muchos
emprendedores, cumplir
con sus obligaciones fiscales
sigue siendo un proceso
complejo por los cambios
normativos, el lenguaje

técnico y la falta de asesoria
cercana.

Representantes del
sector sostienen que una
SUNAT orientadora debe
explicar con claridad los
procedimientos, advertir
errores y otorgar plazos
razonables para corregirlos
antes de aplicar sanciones.

& SUNAT

Orientacion gue
e ayvuda a crecar

Capacitacion
Tributana

i} Bigimenes
i A

{7 Obhigacenes

) Bermficn

{1 Formalicscién

Esta atencidén resulta
especialmente importante
para los negocios que recién
ingresan a la formalidad.

Las multas, los intereses
y los cierres temporales
pueden comprometer el
capital de trabajo de una
MYPE.

El credito formal sigue fuera del alcance

de las MYPE.

l acceso al

financiamiento sigue
siendo una de las principales
barreras para las microy
pequefias empresas. Muchos
negocios formales no
logran obtener préstamos
en condiciones adecuadas
por la falta de garantias, el
reducido historial crediticio
y las altas tasas de interés.

Esta situacion limita la
compra de maquinaria, la
incorporacién de tecnologia
y la ampliacién de los
locales. También obliga a
numerosos emprendedores
a recurrir a ahorros
familiares o a créditos
informales, que suelen tener
mayores costos y riesgos.

Crédito MYPE

28.4%

de las MYPE formales
accedio a crédito
al cierre de 2025

W 28.4%

Acceso

71.6%

Sin acceso
adecuado

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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HERRAMIENTAS MYPE

Canva: una solucion de diseno
para MYPE con bajo presupuesto

La version gratuita de Canva permite crear piezas visuales bdsicas y mantener una
imagen ordenada cuando el negocio no puede pagar a un disefiador profesional.

NUEVA

COLECcigy

a plataforma permite
L crear publicaciones

para redes sociales,
catalogos, promociones,
presentaciones, afiches y
tarjetas mediante plantillas
predisefiadas. Estas pueden
adaptarse con fotografias,
colores, logotipos,

tipografias y textos propios
del negocio.

La MYPE puede reutilizar
un diseno, cambiar precios
actualizar productos y
preparar promociones
sin empezar desde cero,

Beneficios para la
MYPE

Reduce costos
Ahorra tiempo
Ordena la imagen
Facilita promociones
Reutiliza disefios

gracias a plantillas faciles de
editar, adaptar y compartir.
Ademds, una mejor
presentacion puede atraer
mas clientes y aumentar las
ventas.

Web: www.canva.com

;Como crear una pieza visual efectiva en
Canva para promocionar una MYPE?

Definir el objetivo, elegir una plantilla adecuada y mantener una identidad visual
clara mejora el resultado de cada publicacion.

] primer paso es

definir qué se quiere
comunicar y a quién se
dirige la pieza. Luego se
debe elegir una plantilla
acorde con el mensaje y
reemplazar sus elementos
por fotografias, colores,

logotipos y textos propios
del negocio.

Organiza bien toda la
informacidén, usa pocas
tipografias y revisa
siempre cuidadosamente la
ortografia.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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La IA transforma y
fortalece las MYPE

Atiende, asesora y vende mds con inteligencia
artificial aplicada a tu negocio.

de la inteligencia Estas herramientas

l 2 ntrar al mundo unaeconomia globalizada.

artificial ya no es  permiten atender consultas,

una opcidén lejana: es una  crear contenidos, ordenar
necesidad para competir en  informacidn, automatizar

IA EN ACCION

ATENCION 24/7
Ras 5 inmediatas
Ll

. MARKETING
* INTELIGEN

tareas y apoyar cada etapa
de la venta.

Empezar ahora evita
quedarse atras.

La IA convierte datos en decisiones
acertadas en segundos

Analizar ventas, inventarios y comportamiento del cliente permite reducir riesgos
y detectar nuevas oportunidades de negocio.

L as decisiones
empresariales
ya no dependen
solo de la intuicidn.
La TA permite
reunir informacion
de ventas, gastos,
inventarios y

atencion al cliente
para identificar
patrones y actuar con
mayor precision.

Informacion que
suma, €xito seguro.

PROMpyme, la voz de los micro y pequefios empresarios del Peru.
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Japon usa la inteligencia artificial
para producir mas riqueza

Automatizacion, datos y robots inteligentes estdan impulsando la productividad, la
calidad y la innovacién en las empresas japonesas.

27-r777FY

| rlorame

i
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e
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apon ha convertido la los productos a lo que
inteligencia artificial Las empresas aplican  realmente necesita el cliente.
en una aliada clave IA para predecir fallas,
ara producir mds valor con  optimizar la produccion, Japon genera mas venta y
Menos recursos. mejorar la calidad y adaptar  bienestar.

Resultados en Japon EfiCienCia que
genera bienestar

Innovar con IA permite ofrecer
mejores productos,

mas productividad
industrial

menos fallas en E n Japon, el 73,7 % de las empresas
maquinaria ya impulsa su transformacion
digital y cerca del 20 % utiliza
inteligencia artificial. La tecnologia
mejora procesos, eleva la productividad
PEREELEELLE vy convierte la innovacidén en
ORI L crecimiento y bienestar. Japon capacita
a sus pymes en IA.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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El credito agrario debe seguir el
mapa productivo del Peru

Frente al fenémeno de El Nifo, el financiamiento para los pequefios productores
debe ajustarse a los cultivos, calendarios y riesgos de cada region.

Mapa del agro peruano

I'd
?f‘ Costa norte:

* Tumbes: platano, arroz, limén

* Piura: mango, limdn, arroz, banano

* Lambayeque: arroz, cafia, mango

* La Libertad: arandano, palta,
esparrago

« Ancash: palta, mango, papa

.

( J
%i._is Costa central y sur:

+» Lima: palta, mandarina, fresa
= lca: uva, arandano, esparrago
= Arequipa: arroz, cebolla, ajo

* Moquegua: uva, palta, aceituna

| = Tacna: aceituna, orégane, uva

. )

| nuevo ministro de

Desarrollo Agrario y

Riego, Marco Vinelli,
debera promover créditos
adaptados a cada territorio.
El agro peruano tiene
cultivos, ciclos productivos
y riesgos climdticos
distintos; por ello, el
financiamiento debe basarse
en un mapa que identifique
qué produce cada regidén
y qué amenazas enfrenta.

La costa norte concentra
arroz, limon, mango y
banano; la costa central y
sur destaca en uva, palta,
arandano, esparrago,
aceituna y cebolla. En la
sierra predominan papa,
quinua, maiz, café, cacao
y ganaderia; mientras la
selva sobresale en café,
cacao, arroz, palma aceitera,
platano, yuca y frutas
amazonicas. Esta diversidad
exige plazos, periodos

~

A Sierra norte y central:

» Cajamarca: café, papa, leche

* Amazonas: caté, cacao, arroz

® Huanuco: papa, café, cacao

* Paseo: café, granadilla, maca

* Junin: café, cacao, pifia, jengibre
* Huancavelica: papa, quinua, alpaca

h

f
A Sierra sur:

¢ Ayacucho: papa, quinua, cacao

-

* Apurimac; papa, maiz, palta
= Cusco: papa, café, cacao

® Puno: papa, quinua, alpaca
S -

9 Selva:

* San Martin: cacao, café, arroz

» Loreto: yuca, platano, arroz
* Ucayali: cacao, palma, platano
= Madre de Dios: castana, cacao,

frutas amazénicas
" J

97.6%

de las unidades
agropecuarias del pais
corresponden a la
agricultura familiar

Base productiva vinculada a
pequenos productores rurales.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.
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FINANZAS GLOBALES

Europa impulsa crédito verde
para las MYPE de Ameérica Latina

El programa TTIF II, ejecutado por COFIDES, ofrece una garantia de hasta 50
millones de euros para movilizar inversion hacia negocios sostenibles.

a Unidon Europea
L activd el programa

Triple Bottom Line
Inclusive Finance II (TIF
II) para ampliar el acceso
al financiamiento de micro,
pequefias y medianas
empresas de América Latina
y el Caribe. La iniciativa
busca reducir el riesgo de
las operaciones y atraer
mas capital privado hacia
negocios con impacto
econdémico, social y
ambiental.

El apoyo no llegara
de forma directa a cada
empresa, sino a través

de COFIDES, fondos e
intermediarios financieros
que canalizaran recursos
a proyectos elegibles. Los
préstamos y la inversién
priorizaran agricultura
sostenible, energias
renovables, eficiencia
energética, economia
circular y mejor uso del
agua y los materiales.

El programa incluye
hasta 3,5 millones de
euros en asistencia técnica
para preparar proyectos,
mejorar la gestion y facilitar
inversiones sostenibles y
financiamiento para MYPE.

LACIF complementa la inversion
sostenible en la region

La Facilidad de Inversion para América Latina y el Caribe combina recursos
europeos con bancos de desarrollo para ampliar el crédito productivo.

I TIF II forma parte

de una estrategia mas
amplia de la Union Europea
para impulsar la inversion
sostenible en América
Latina y el Caribe. Dentro
de ese marco destaca
LACIF, mecanismo que

mezcla aportes europeos
con préstamos, garantias e
inversiones de bancos de
desarrollo.

LACIF aporta 856
millones de euros para
movilizar cerca de 20.000

millones en proyectos
sostenibles. Para las
MYPE, este respaldo puede
facilitar crédito, tecnologia,
nuevos mercados y mayor
resiliencia climatica y
productiva.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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NEGOCIO DIGITAL

Identidad digital e IA deben
reducir barreras para las MYPE

El Gobierno de Fujimori anuncié una Autoridad Nacional Digital para simplificar
tramites, reducir costos y facilitar la formalizacion empresarial.

1 Gobierno anuncié
E una transformacion

digital del Estado
basada en identidad
digital, sistemas integrados
e inteligencia artificial.
La propuesta busca
simplificar procedimientos
y evitar que ciudadanos
y empresas presenten
repetidamente informaciéon
que ya obra en poder de
las entidades publicas.

Para las MYPE, el impacto
puede ser directo. Menos
tramites presenciales

Miz servieics pira MYPE

Farmates g
e
I g

B
s

significa reducir horas
de espera, traslados,
impresiones y pagos a
intermediarios. También
puede facilitar la apertura
de negocios, la obtencién de
licencias, el cumplimiento
tributario, la formalizacion
de trabajadores y el acceso
a programas estatales.

La Autoridad
Nacional Digital deberd
conectar plataformas de
municipalidades, registros
publicos, organismos
tributarios y entidades

Lemriany pueingy Facturd phettriracy
Sodczy it
s

.
ooy

de apoyo empresarial y
permitir que las MYPE
reutilicen sus datos
sin repetir tramites ni
acudir a varias oficinas.

La inteligencia artificial
puede agilizar solicitudes
y orientar al usuario, pero
las decisiones sensibles
deben mantener supervision
humana y proteccién de
datos. Para las MYPE, el
beneficio dependera de la
capacitacion constante, la
simplificacién de tramites
y la reduccidn de costos.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.



MOTOR REGIONAL

Revista PROMpyme - Edicién N.° 1 - agosto

Tarapoto-Panama: la ruta que el
Gobierno debe impulsar

La internacionalizacion del aeropuerto de Tarapoto permitiria impulsar un vuelo
directo de solo 2 h 40 min hacia Panama, centro estratégico de conexiones para
ampliar el turismo, las exportaciones y la inversion de las MYPE de San Martin.

an Martin redne mds

de 56.000 empresas,

equivalentes al 18 % del
tejido empresarial amazonico,
y el 96,1 % son microempresas.
En 2025 exportéo US$ 583
millones, 77 % mas que el afo
anterior, principalmente por
cacao, café y aceite de palma.

La internacionalizacion del
aeropuerto de Tarapoto abre
la posibilidad de evaluar una
ruta directa hacia Panama.
El aeropuerto de Tocumen
funciona como centro de
conexiones hacia mdés de
80 ciudades de Américay
Europa, lo que permitiria
enlazar San Martin con Estados
Unidos, Canada, México,
Centroamérica, el Caribe y
otros mercados sudamericanos
sin pasar por Lima.

0:

=# ~ TARAPOTO

Para las MYPE regionales,
esta conexion podria ampliar
el acceso a compradores,
inversionistas y turistas,
ademads de favorecer negocios
vinculados con agroindustria,
hoteleria, logistica, tecnologia,
alimentos amazdnicos, café,
cacao y servicios.

Tarapoto — Panama

P (-

TARAPOTO CIUDAD DE
PERU PANAMA
PANAMA

Ruta estimada: o Distancia aprox.:
2h40min <= 1.764 km

(

W i
PANAMA -

SAN MARTIN EN CIFRAS

28s 56,000+
"

empresas

96,1 %

.’ microempresas
| de crecimiento
| exportador

i w §/12

millones

| mediante
PROCOMPITE

| @ 1,15
| mé millones
de visitantes

! US$ 1.226

| M & milonesen

&
&

&

l

18 %

del tejido
empresarial
amazonico

US$ 583

millones |
exportados en 2025

26

cadenas
productivas
pricrizadas

41

asociaciones
y mas de

700

productores

31

asociaciones
apicolas

Tocumen:
mas de 80
ciudades

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.
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MOTOR REGIONAL

El ingenio
MYPE

al valor
agregado

Como sefal¢ la
presidenta Fujimori,

las MYPE no piden
privilegios: necesitan
que el Estado elimine
obstaculos y las ayude a
crecer, producir, innovar
y exportar.

as MYPE peruanas estan
L creando productos que
sorprenden al mercado.
No se limitan a vender materias
primas. Transforman sabores,

recetas y recursos regionales en
nuevas propuestas comerciales.

En Piura, el chifle tradicional
adquirio sabor a ceviche.
También existen variedades
con leche de tigre, pollo a la
brasa y chorizo. El producto es
conocido, pero la innovacién
cambia la experiencia del
consumidor.

En San Martin nacié el
Chocojuane. Este producto
combina cacao con aguaje,
cocona, majambo, maracuya y aji
charapita. Su presentacion utiliza
hojas de bijao deshidratadas.
La tradicién se convierte asi
en un producto con potencial

" SABORA ——

" CEVICHE®

comercial.

El aji charapita ofrece otra
oportunidad. Su aroma, picor
y origen amazdnico permiten
utilizarlo en salsas, condimentos,
aceites y mezclas gourmet. Su
potencial existe, pero debe
respaldarse con produccion
constante, trazabilidad y
promocion comercial.

El paiche también dejo de
venderse solo como pescado
fresco. En Loreto se transforma
en hamburguesas, nuggets y
chorizos. Estas presentaciones
facilitan su consumo y amplian
sus posibilidades de venta.

En Madre de Dios, el copoazi
se convierte en chocolate blanco,
harina, manteca, snacks y vino.
El macambo se vende como
snack. El camu camu llega como

juane de San Martin

PAICHE

NUGGETS

DE LA AMAZONIA PERUANA

@ 100% PAICHE @,
O

>
4

polvo y bebida. El aguaje se
incorpora en alimentos, aceites y
cosméticos.

Esta creatividad ya genera
oportunidades comerciales.
En la Expoamazoénica 2025,
mas de 60 MYPE alcanzaron
negociaciones superiores a
S/ 19 millones con productos
derivados de la biodiversidad.

Pero una idea innovadora no
basta para exportar. La empresa
necesita registro sanitario,
calidad uniforme, trazabilidad y
capacidad de produccién.

El gobierno de Fujimori debe
eliminar esas barreras. Debe
facilitar créditos, plantas de
procesamiento, laboratorios
regionales y apoyo técnico para
que mas MYPE exporten.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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Estados Unidos demanda
productos peruanos

Café, cacao, snacks, textiles, artesania y muebles figuran entre los productos peruanos con
mayor potencial para ingresar y crecer en el mercado estadounidense.

stados Unidos
E es uno de los

principales
mercados para el Perd. En
2025, las exportaciones
peruanas hacia ese
pais superaron los
US$ 10.000 millones.

Las mayores
oportunidades para
las MYPE estan en
productos transformados y
diferenciados. El mercado
estadounidense valora
la calidad, el disefio, el
origen, la trazabilidad y el
cumplimiento comercial.

Los rubros con mayor
potencial son el café
de especialidad, cacao
y chocolate, snacks
y frutas procesadas.
También destacan salsas,
condimentos, prendas de
algodon, accesorios de
alpaca, muebles y artesanias.

Las MYPE representaron
el 65 % de las empresas
exportadoras entre enero
y mayo de 2025, pero
concentraron solo el 5 % del
valor exportado. Muchas
participan en el comercio

exterior, aunque todavia
con envios pequenos.

En textiles, el 83 % de
las empresas exportadoras
fueron mipymes, mientras
Estados Unidos recibid
alrededor del 50 % de
los envios del sector.

En artesania, Estados
Unidos concentro el 60,6
% de las exportaciones
peruanas entre enero y julio
de 2025. Este mercado exige
identidad cultural y calidad.

Estados Unidos ofrece oportunidades reales, pero las MYPE necesitan calidad, innovacion,
financiamiento y acompafamiento para convertir su produccidon en exportaciones.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.
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China abre oportunidades para las
MYPE peruanas

China concentra el 35 % de las exportaciones peruanas. Para las MYPE, el mayor
espacio estd en frutas, alimentos procesados, pota y productos con valor agregado.

hina es uno de
los principales
destinos de las

exportaciones peruanas. En
2025, los envios hacia ese
mercado alcanzaron US$ 33
400 millones. Sin embargo,
gran parte del intercambio
continda concentrada
en minerales y materias
primas. El desafio para las
MYPE es participar con
productos transformados
y mayor valor agregado.

Las oportunidades se
encuentran en frutas frescas
y congeladas, alimentos
procesados, pota, café,
cacao, textiles y articulos
de alpaca. Para competir,
las empresas deben cumplir
requisitos sanitarios,
mejorar el embalaje,
garantizar la trazabilidad y
atender los pedidos dentro
de los plazos acordados.

El puerto de Chancay
fortalece la conexidn
comercial con Asia. Entre
enero y setiembre de 2025,
el Peru exportd productos
agropecuarios a China

por US$ 338 millones.
El 62 % de esos envios
salié por este terminal,
facilitando el acceso de
las regiones productoras
al mercado asiatico.

Para los pedidos
pequeios, Exporta Facil
permite realizar envios
comerciales mediante
Serpost por un valor
maximo de US$ 7 500 y
hasta 30 kilogramos por
envio. Este mecanismo
facilita el inicio de
las exportaciones sin
recurrir inmediatamente
a operaciones logisticas
de mayor escala.

Exporta Facil debe
mejorar con tarifas
competitivas, entregas
mas rapidas, seguimiento
confiable y orientacidén
permanente en las
regiones. También necesita
ampliar sus puntos de
atencién y acompanar a
las MYPE en embalaje,
etiquetado, documentacion
y requisitos sanitarios.

Principales productos

Frutas frescas
&  arandanos, uvas,
pa]tas y mandarinas

Frutas congeladas
mango, arandano
¥ palta

Pota procesada
+758 %

#, Café y cacao
alto valor agregado

Alpaca

nicho premium

e  Cifras clave BN

@35%

de las exportaciones
peruanas fueron a China

6772

mipymes exportaron
en 2024

US$ 3 300 millones

valor exportado por
mipymes en 2024

US$ 338 millones

exportaciones agropecuarias
a China, ene-set 2025

+758 %

ma
£

LIk O

crecimiento de la pota

China puede convertirse en un gran mercado para las MYPE si cuentan con calidad,
organizacion, logistica competitiva y un Exporta Facil mas eficiente.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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eiko Fujimori
declar6 que las
micro y pequenas

empresas seran una
prioridad nacional porque
representan la mayoria
de los negocios del pais
y sostienen a millones
de familias peruanas
con esfuerzo diario.

Esta decision debera
traducirse en una
politica permanente que
articule financiamiento,
formalizacidn,
productividad, tecnologia
y acceso a mercados.
Sin presupuesto, metas
verificables y coordinacién
institucional, la prioridad
podria quedarse solo en
el discurso politico sin
resultados concretos.

nacional

de todas las regiones.

Reactivacion de
PROMpyme

La presidenta anuncio
que PROMpyme serd
reactivada durante los
primeros cien dias de
gobierno para atender
demandas histdricas.

La institucién debera
contar con funciones claras,
presupuesto, presencia
regional y capacidad para
coordinar politicas de
crédito, formalizacion,
capacitacion y acceso a
mercados. Reactivarla no
debe limitarse a recuperar su
nombre, sino a convertirla
en una herramienta efectiva
para el desarrollo de las

Fujimori declara a
las MYPE prioridad

La presidenta anuncié que durante sus primeros cien
dias reactivara PROMpyme, ampliard el crédito mediante
COFIDE, fortalecera Compras MYPEru e impulsara el
factoring. El reto serd convertir estos compromisos en
medidas concretas que lleguen a los pequefios negocios

MYPE en todo el pais.

Menos trabas para
emprender

El Gobierno anuncié
una desregulacidn
profunda y herramientas
digitales para facilitar la
apertura de negocios y la
realizacion de tramites
en todas las regiones.

Las MYPE necesitan
requisitos claros, tramites
breves y servicios accesibles.
Digitalizar no bastard si
continuan los mismos
pasos y autorizaciones:
la reforma debe eliminar
barreras que consumen
tiempo y recursos.

Convertir a las MYPE en prioridad exige instituciones fuertes, menos burocracia y resultados
concretos que lleguen oportunamente a cada region del pais.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.



Revista PROMpyme - Edicién N.° 1 - agosto

INFORME CENTRAL

Credito, compras publicas
y liquidez para impulsar el
crecimiento de las MYPE

El Gobierno anuncié mayor acceso al crédito mediante COFIDE, el fortalecimiento de
Compras MYPErd, el impulso al factoring y un bono compensatorio por el aumento de la
remuneracion minima. El reto sera que estos instrumentos lleguen con rapidez, condiciones
accesibles, alcance nacional y atencion diferenciada a los pequefios negocios de la costa, sierra
y selva.

Crédito mediante COFIDE

La presidenta anuncio
que ampliara el acceso
al crédito para las micro
y pequefias empresas
mediante COFIDE.

Las MYPE necesitan
financiamiento con tasas
razonables, garantias
accesibles y plazos
vinculados con sus ciclos
productivos. La medida
funcionard si los recursos

llegan a los pequefos
negocios y no se concentran
en empresas con mayor
respaldo financiero.

Factoring para obtener
liquidez

El Gobierno también
anuncié que impulsara
el factoring como una
alternativa para adelantar
el cobro de las facturas.

Las MYPE necesitan
liquidez para comprar
insumos, pagar salarios y
mantener la produccion
mientras esperan el
pago de sus ventas. El
factoring sera util si ofrece
costos transparentes,
procedimientos sencillos,
acceso rapido y condiciones
adecuadas para los
negocios con menor
respaldo financiero.

El financiamiento sera efectivo cuando llegue con tasas accesibles, pagos oportunos, tramites
simples y condiciones adaptadas a la realidad productiva de cada MYPE del pais.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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Empleo, compras y proteccion

para las MYPE del Peru

El Gobierno anunci6é un bono compensatorio ante el aumento de la remuneracion minima,
compras publicas de kits escolares producidos por microempresas y asistencia financiera
y técnica para agricultores afectados por el fendmeno El Nifo. El reto sera convertir estas
medidas en apoyo oportuno, transparente y accesible.

Bono ante el aumento

salarial
E que el incremento
de la remuneracién
minima a S/ 1.300 estard
acompanado de un
bono compensatorio por
unica vez para las micro
y pequefias empresas.

1 Gobierno anuncio

Las MYPE necesitan
apoyo para afrontar el
mayor costo laboral
sin reducir puestos de
trabajo ni retroceder

en la formalizacién. El
bono deberd entregarse
mediante un mecanismo
rapido, requisitos sencillos
y prioridad para los
negocios con menor
capacidad financiera.

Compras para kits escolares

La presidenta anuncid que
la provision de mochilas,
chompas y materiales
educativos para las escuelas
publicas serd impulsada
mediante una politica de
compra a microempresas.

Las MYPE necesitan
convocatorias transparentes,
pedidos planificados,
especificaciones claras y
pagos oportunos. La compra
publica puede generar
mercado y empleo, pero
perderda impacto si los
procesos se concentran en
pocos proveedores o si el
Estado demora en pagar.

Asistencia frente al
fenémeno El Nifo para los
agricultores afectados por
los eventos climaticos.

Proteger a las MYPE exige apoyar el empleo, abrir mercados publicos y responder con rapidez
ante las emergencias que amenazan su produccion.

PROMpyme, la voz de los micro y pequefios empresarios del Peru.
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COMPRAS PUBLICAS

Compras a MYPEru: una puerta
para venderle al Estado

El programa permite que las micro y pequefias empresas atiendan pedidos
de entidades publicas, pero exige formalidad, capacidad productiva, calidad,
documentacion completa y cumplimiento de plazos.

ompras a
MYPEru conecta
la demanda del

Estado con la capacidad

productiva de las micro

y pequefias empresas.

Mediante convocatorias

especificas, las MYPE

pueden fabricar o proveer
bienes requeridos por
entidades publicas.

El proceso comienza
con una convocatoria.
La empresa revisa los
requisitos, reune la
documentacion y presenta

su postulacion. Luego se
evalian su formalidad,
experiencia, capacidad
productiva, calidad y
cumplimiento de plazos.

Si resulta seleccionada,
debe producir o abastecer
los bienes segun las
especificaciones técnicas.
La entrega debe realizarse
dentro del plazo y con la
calidad comprometida.
El incumplimiento puede
generar observaciones,
penalidades o pérdida
de oportunidades.

Participar exige orden
administrativo. La empresa
debe mantener su RUC
activo, emitir comprobantes,
calcular costos, asegurar
insumos y organizar el
tiempo de produccion.

Compras a MYPEru
impulsa la produccién
nacional mediante compras
de bienes determinados. Las
entidades deben garantizar
procesos transparentes
y pagos oportunos.

—Q—
e

= anl

g
A= NIk

L)

Produccion

Convocatoria Requisitos Postulacion Evaluacion y entrega Pago
® ® ] o— P &

El Estado publica la La MYPE debe estar Presenta su propuesta Se revisan capacidad La empresa fabrica La entidad paga
necesidad de compra formalizada y cumplir y la documentacion productiva, calidad o abastece y entrega seg(in las condiciones
de bienes. condiciones basicas. solicitada. y plazos. el pedido. del proceso.

, N - b7 S 7 g J
Claves para participar
; ; .
.
Formalidad Calidad Capacidad Cumplimiento 5 Pago oportuno
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Ser MYPE en el
Peru: emprender,
formalizarse y crecer

Emprender con recursos limitados, generar empleo y
sostener a una familia mientras se enfrentan crédito
caro, informalidad, tramites y mercados dificiles.

Ser MYPE también implica elegir correctamente el
régimen tributario, emitir comprobantes y cumplir
obligaciones para crecer con mayor seguridad.

er MYPE en el Peru
S significa convertir

una idea, un oficio
o una necesidad en una
fuente de ingresos. Detras
de cada pequefio negocio
hay esfuerzo, riesgo, capital
limitado y familias que
dependen de sus ventas.

Las MYPE producen,
comercializan y prestan

servicios en todo el
pais. Generan empleo y
dinamizan los mercados
locales, pero enfrentan
crédito caro, informalidad,
baja productividad, tramites
y dificultades para llegar
a clientes mds grandes.

Formalizarse permite
emitir comprobantes,
vender a otras empresas

y participar en compras
publicas. Sin embargo,
ser MYPE no significa
pertenecer automaticamente
al Régimen MYPE
Tributario. El régimen
de SUNAT depende
de los ingresos, la
actividad, los clientes y
los comprobantes que
necesita emitir el negocio.

Regimenes tributarios para la MYPE

Nuevo RUS “ Régimen MYPE Tributario Régimen General

Hasta

Hasta Hasta

Sin limite de

S/8,000 §/525,000 1,700 UIT ingresos
s‘/ 2302 fg./ 5 O de k.)::;.I ir:gésza netos h;i'.r.tho{JE:T E?ﬂ:g :/j:)a

29.5%

por el exceso

Mayores obligaciones

—e +IGV 18 % contables

@ Solo boletas
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El reto del Estado en la adopcion
tecnologica del sector MYPE

La competitividad de las MYPE depende cada vez mas de adoptar tecnologia.
Mientras solo el 0,3 % de las microempresas usa inteligencia artificial, en las
grandes y medianas empresas la adopcidn alcanza el 15,7 %.

Bruno Chaihuaque Duefias

Fundador de STRATESQ (analitica de datos) y cofundador de Sikya
(consultoria en gestion)
Docente e investigador de la Pontificia Universidad Catdlica del Peru

Rafael Sifuentes Garcia

Comunicador social
Exdocente de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos

ompetitividad no
es solo costo, es
tecnologia
Michael Porter definio
hace décadas que la
ventaja competitiva de una
nacién depende de cuatro
factores interrelacionados:
condiciones de los factores,
demanda, industrias
conexas y estrategia
empresarial. En su marco,
la tecnologia no es un
accesorio sino un factor
estructural que determi-
na si una empresa compite
por diferenciacidon o queda

atrapada en una carrera
hacia el precio mas bajo.
En ese sentido, Joseph
Schumpeter advirtié que la
innovacién tecnolégica —lo
que deno-mind “destruccion
creativa”— es el motor que
redefine periddicamente
quién lidera un mercado y
quién desaparece. Los datos
de la Encuesta Econdmica
Anual 2024 del INEI
muestran que, en Peru, ese
motor gira a velocidades
radicalmente distintas segun
el tamano de la empresa. El
pre-sente articulo presenta

los hallazgos principales
de ese andlisis y sus
implicancias para la politica
publica.

;A mitad del camino o
empezando a gatear?

En tecnologias
elementales —internet,
PC, laptop— la distancia
entre microempresas
y grandes empresas es
moderada, entre 4 y 18
puntos porcentuales. El
acceso a internet, por
ejemplo, alcanza al 83% de
las microempresas frente al

EN CIFRAS

el ahismo PYME

14, Claud, Big Data, leT, Rebdtica v Blockehain,
Porcentsje ponderado.

La beecha tecnologica
ertre grandes ampresas
3 MYPE reflaja un
dasafio urgants para

Ia productividadd y la
competitividad dal pais.

Las MYPE adoptan

hasta 15 veces menos
estas tecnologias clave
que las grandes empresas,

Fuante: INEI - Encuesta Econdmica
Anusl 2024, Mo oTIC

Tecnologias de frontera:
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98% de las grandes. Se
trata de una buena noticia:
la infraestructura bdasica
ya dejo de ser el principal
cuello de botella de la
competitividad peruana.

La historia cambia
radicalmente al mirar las
tecnologias de frontera.
En inteligencia artificial, la
adopcion en microempresas
es de apenas 0.3%, frente
al 15.7% en grandes
empresas un salto de mas
de 50 veces. En robotica
y automatizacion el ratio
es de 6.6 veces, y en Big
Data de 4.3 veces. Estas
no son tecnologias de lujo:
son las que definiran la
productividad de la préxima
década. Pert tiene, en la
practica, dos economias
empresariales operando
en dos eras tecnologicas
distintas.

Una anomalia que merece
atencion politica

El mensaje para el
sector publico es claro: los
programas de digitalizacion
empresarial deben dejar
de subsidiar hardware
basico —brecha ya
resuelta en promedio— y
enfocarse en capacitacion
en ciberseguridad, gestion
de datos e inteligencia
artificial aplicada,
precisamente donde el
ratio de rezago se dispara
por encima de 4 veces.
Para el sector empresarial,

EN CIFRAS

ntramet y politicas de seguridad informiitica

cltspaine e INfranst, setre s pecueias
smpresas astas clfas caen & J32 %
¥ 5.5 %, mespactivaments.

Ciberseguridad

Mientias ol 23, % de las smpresas

aramvins splien paltiess o sgusidad
cqushins I e
wcramenta ncles,

o,/ (LAN)

particularmente las MYPE,
el llamado de Porter sigue
vigente: competir sin
diferenciacidn tecnologica
en secto-res donde los
grandes ya adoptan IA y Big
Data equivale a competir
en desventaja estructural.
La pregunta no es si Peru
tiene una brecha digital —
los datos lo confirman con
precision estadistica—,
sino si se actuara antes de
que la destruccion creativa
de Schumpeter termine de
definir, sin intervencion,
quién sobrevive en la
préxima década de la
economia peruana.

El reto del Estado en la
adopcidn tecnologica del
sector MYPE

El Estado debe reemplazar
los programas aislados de
entrega de equipos por
una politica integral de
transformacion tecnoldgica
para las MYPE. El objetivo

Gestion digital y ciberseguridad:
la brecha silenciosa de las MYPE

Mientras |as grances empresas consadidan herramientas de gestion interna y seguridad digital.
las pequefias empresas siguen rezagadas. La brecha es especialmente visible en red local,

Gestion digital interna
Miesitias o 51,9 % de las ampresas
’ grandis utliza reces keestes y of 247 % ‘;EID Red local MMM 11.4% 6 o
I 33.2% 4
+18,7
I 51.9% t

2% :
i S 5% e

I 2.7

@ Politicacte [l 2.5% Sequiad
o — e
o% % 2% b 0% 50% s
% de empresas
@ vicocnpess @) PYME Pequehs) @ oo/ Medins
Fuente: INE| - Encussts Beandmea Arual 2024, Médule £TIC.
‘ PROMpyme

% DE EMPRESAS QUE USAN BRECHA
Gerancle va. PYME

La wog e los microy paqeafios empresaios dol Posd

no debe limitarse al acceso
a internet, sino facilitar
el uso productivo de
herramientas digitales
mediante diagndsticos
regionales, capacitacion
practica, asistencia técnica
y financiamiento accesible
para incorporar software,
comercio electronico,
automatizacion, inteligencia
artificial y ciberseguridad.

Esta politica debe
coordinar al Estado, la
academia, los gremios y
las empresas tecnologicas,
con metas verificables en
productividad, ventas,
empleo y acceso a mercados.
Cerrar la brecha tecnolégica
de las MYPE es clave para
fortalecer su competitividad,
impulsar el desarrollo
regional y asegurar su
permanencia en el mercado.

Fuente: INEI, Encuesta
Econdmica Anual 2024,
Moédulo de Tecnologias
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JE1 — Empleoy
bienestar

Antonio
Guterres destaca que las
MYPE sostienen familias,
fortalecen comunidades
e impulsan el progreso
econémico. También
crean empleo y abren
oportunidades para que
los jévenes ingresen
al mercado laboral.

EJE 2 — Crédito para
crecer

Muchas pequedas
empresas no consiguen los
recursos necesarios para
ampliar sus operaciones. Por
ello, el secretario general

Guterres: las MYPE
sostienen el futuro de

los paises

El secretario general de las Naciones Unidas pide a
los gobiernos facilitar crédito asequible, tecnologia,
capacitacion y nuevos mercados para que los
pequefos negocios puedan competir y crecer.

pide fortalecer los sistemas
financieros, facilitar crédito
asequible y reducir el
costo de los préstamos.

EJE 3 — Tecnologia e
inteligencia artificial

La inteligencia artificial
esta transformando los
modelos de negocio.
Para competir, las MYPE
necesitan innovacidn,
herramientas digitales
y capacitacién que les
permita aprovechar
nuevos mercados.

EJE 4 — Costos y crisis
internacionales

El aumento de los

aranceles, la inflacién y
los conflictos encarece
la energia, los insumos
y el transporte. Los
pequeios negocios son
mas vulnerables porque
operan con menor capital
y capacidad de respuesta.

EJE 5 — Nuevos mercados
y proveedores

Guterres plantea
diversificar los mercados
de exportacién y buscar
nuevas fuentes de materias
primas. Estas decisiones
ayudan a reducir riesgos
ante interrupciones en las
cadenas de suministro.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.
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EJE 6 — Mujeres y jovenes

Los gobiernos deben
ampliar la formacion y el
desarrollo de capacidades,
especialmente para mujeres
y jovenes, quienes todavia
enfrentan mayores barreras
para acceder al crédito, la
tecnologia y los mercados.

Mas del
0
90

de las empresas
it

del mundo son

micro, pequenas
a dimensidn
mundial de las

o medianas
micro, pequenas

L

y medianas empresas
confirma la importancia
del mensaje de Antoénio
Guterres. Este sector
concentra mas del 90 % de
las empresas, genera entre
el 60 % y el 70 % del empleo
y aporta alrededor del 50 %
del producto bruto interno
mundial.

Pese a ese peso, muchos
pequeios negocios ain
enfrentan crédito costoso,

Las cifras confirman
el peso mundial de las

MYPE

Las micro, pequenas y medianas empresas
concentran mas del 90 % de los negocios del mundo,
generan gran parte del empleo y aportan cerca de la
mitad de la economia global.

- ENTRE -

60)..70.

del empleo total a nivel gIoba!

M

baja digitalizacidn,
mercados limitados y mayor
vulnerabilidad frente a la
inflacion, los conflictos y las
interrupciones del comercio.

La respuesta no
puede limitarse a
programas aislados.
Los gobiernos deben
facilitar financiamiento,
tecnologia, capacitacién
y acceso a mercados para
que las MYPE aumenten
su productividad y
resistan mejor las crisis.

CERCA DEL

rJAJ

DEL PRODUCTO
BRUTO INTERNO
MUNDIAL

damd Fi L sl

Para el Peru, la leccién
es clara: fortalecer a las
MYPE significa ampliar
el empleo, dinamizar las
regiones y construir una
economia mas inclusiva.

Las MYPE no son
un sector secundario:
son motores de
empleo, prosperidad
y oportunidades.

Fuente: Naciones Unidas, Dia de las
Microempresas y las Pequefas y Medianas

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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Mujeres que
emprendeny
sostienen hogares

Las mujeres lideran miles de pequefios negocios en
el Peru. Su esfuerzo sostiene hogares, genera empleo
y mueve la economia, pero todavia enfrenta falta de
crédito, mercados limitados y retrasos en los pagos

del Estado.

as mujeres tienen
una presencia
decisiva en la

actividad empresarial del
pais. En 2024 dirigian el
44,2 % de las MIPYME
formales, mas de un millén
de negocios. Durante 2025
también lideraron el 51,9 %
de las empresas creadas por
personas naturales.

Detras de estas cifras
existen historias de esfuerzo
cotidiano. Muchas mujeres
emprenden para sostener
a sus hijos, cubrir los
gastos del hogar y alcanzar
independencia econdémica.
El INEI informa que el
45,5 % de las madres
ocupadas trabaja de manera
independiente y que el 77,5
% labora en negocios de
uno a diez trabajadores.

Cada pedido entregado
representa inversion, trabajo

y esperanza. Sin embargo,
cuando una entidad publica
demora el pago de una
factura, la emprendedora
pierde capital, posterga
compras y puede verse
obligada a endeudarse.

La normativa establece
que el Estado debe pagar
en un maximo de diez dias
habiles después de otorgada
la conformidad, con una
ampliacion justificada de
hasta cinco dias adicionales.

Desde la revista
PROMpyme pedimos al

PRENDEDORAS
FUERZA QUE

|

M1 NEGOCIO
SOSTIENE
A MI FAMILA

Gobierno de la presidenta
Fujimori que garantice
pagos oportunos,
acceso al crédito y
mayores oportunidades
para las empresas
dirigidas por mujeres.

Las emprendedoras no
piden privilegios. Piden
condiciones justas para
trabajar, vender y crecer.

Pagar a tiempo es respetar
el trabajo de quienes ya
cumplieron.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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epresentantes de
diferentes sectores
productivos

analizaron los principales
obstaculos que enfrentan
las micro y pequeiias
empresas. Coincidieron en
que producir no garantiza
el crecimiento cuando
faltan compradores,
financiamiento accesible,
tecnologia moderna y
politicas publicas continuas.

Jorge Balvin sostuvo que
el mercado debe ser central
en cualquier politica para las
MYPE. Una empresa puede
fabricar productos o prestar
servicios, pero necesita
clientes para sostenerse.
Por ello, propuso promover
el consumo de produccién
nacional, fortalecer la

demanda interna y buscar
mercados.Consuma lo
que el Peru produce.

Didgenes Mejia explico
que pequeflas empresas
no pueden competir con
productos importados
debido al costo de las
materias primas y del
crédito. Seiiald que las
tasas bancarias reducen
la inversién y obligan a
empresarios a trabajar
con sus propios recursos.
También planted mejorar
la planificacién y la
organizaciéon empresarial.

Merino Valdivia destaco
que la brecha tecnolégica
limita la productividad.
Indic6 que muchas MYPE

Las MYPE hablan:
producir ya no es
suficiente

Empresarios de diferentes sectores advierten que sin
mercados, tecnologia, crédito competitivo y politicas
estables, miles de pequefios negocios seguiran trabajando
sin posibilidades reales de crecer. También reclaman
continuidad institucional y una mayor articulacion entre
el Estado, los gremios y los sectores productivos.

trabajan con maquinaria
atrasada y no cuentan con
certificaciones para ingresar
a mercados internacionales.
Ademas de producir con
calidad, deben mejorar sus
procesos, cumplir estandares
y demostrar capacidad
para atender pedidos.

Alejandro Ortiz advirtio6
que los sectores textil,
confecciones, calzado,
madera y actividades
manufactureras compiten
con productores
internacionales que
cuentan con tecnologia,
financiamiento y escala.
Frente a ello, propuso
modernizar la maquinaria,
elevar la productividad y
fortalecer la asociatividad.

Producir es fundamental, pero las MYPE también necesitan mercados, tecnologia,
financiamiento competitivo y politicas publicas estables para competir, generar empleo digno,
consolidarse y crecer sostenidamente.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.



Revista PROMpyme - Edicién N.° 1 - agosto

DIALOGO

Una nueva

agenda para las

MYPE

Representantes empresariales plantean
fortalecer el mercado interno, modernizar
la produccion, facilitar el financiamiento,
ampliar las compras publicas y organizar
a las MYPE para competir en mejores
condiciones dentro y fuera del pais.

ogelio Fermandez

sostuvo que el

mercado interno
debe convertirse en la
primera plataforma de
crecimiento. Las compras
estatales pueden generar
oportunidades para calzado,
confecciones, mobiliario,
metalmecanica, alimentos
y otras actividades.
También planted
transformar materias
primas en productos con
mayor valor agregado.

Andrés Ventura recorddé
que los programas
de compras publicas
permitieron mantener
activas numerosas empresas
textiles. Considerd
necesario modernizar estos
mecanismos, incorporar

tecnologia y financiamiento,
y garantizar la participacion
de las organizaciones
empresariales
en su ejecucion.

Victor Arcos propuso
crear un sistema nacional
de informaciéon empresarial.
Este instrumento permitiria
conocer productividad,
competitividad, innovacidn,
empleo, financiamiento
y transformacidn digital.
También ayudaria a
identificar las fortalezas
productivas regionales
y orientar mejor las
politicas publicas.

Oscar Bastante explico
que una reduccidn
tributaria puede favorecer

la formalizacién cuando
los recursos se destinan a
capacitacion, mejora de
establecimientos, calidad
y mejores condiciones
laborales. EI alivio
tributario debe fortalecer
a las empresas y contribuir
a su consolidacidn.

Los participantes también
coincidieron en que la nueva
etapa de PROMPYME debe
contar con una conduccion
experimentada, cercana a los
gremios y conocedora de la
realidad productiva nacional.
En ese contexto, diversos
expositores respaldaron
firmemente al ingeniero
Ricardo Marquez Flores para
asumir esta responsabilidad.

Fortalecer a las MYPE exige unir mercados, tecnologia, financiamiento, organizacion y
liderazgo para convertir su esfuerzo productivo en mas empleo formal, competitividad y

crecimiento sostenible.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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PROMpyme: una historia

construida junto a las MYPE

Entre 1995 y 2000, la organizaciéon gremial, la busqueda de mercados y la
accion del Estado impulsaron una nueva etapa para la micro y pequefia empresa

a historia de
PROMpyme se
vincula con el

proceso de organizacion que
los gremios y asociaciones
de la micro y pequefa
empresa desarrollaron desde
fines de la década de 1980
en Lima Metropolitana y el
Callao.

Entre 1989 y 1990,
numerosos dirigentes
comenzaron a coordinar de
manera permanente para
formalizar y fortalecer sus
asociaciones. El trabajo
realizado en cada distrito
permitio consolidar las
Centrales Empresariales
Unidas de Lima
Metropolitana y el Callao —

CEUS—, articuladas en los
cinco conos de la capital.

En 1994 y 1995, el
ingeniero Ricardo Marquez
Flores, integrante de la
formula presidencial
encabezada por Alberto
Fujimori, busco el
acercamiento con los
gremios de las MYPE.
Para julio de 1995, las
CEUS ya contaban con
un plan estratégico, bases
organizadas y asociaciones
empresariales unidas.

En ese escenario se
desarrollaron numerosas
reuniones de trabajo por
conos y distritos de Lima.
La agenda abordé los

principales problemas
del sector: generacion
de empleo, capacitacion,
acceso a mercados
nacionales e internacionales,
financiamiento, ferias
regionales y nacionales,
asi como programas de
apoyo para los empresarios
emprendedores.

A partir de esta agenda,
Ricardo Méarquez impulsé
estrategias. Se considerd
urgente contar con
instituciones especializadas
en promocion empresarial.
En ese contexto surgieron
PROMPEX y PROMpyme
como instrumentos
orientados a atender
necesidades del sector.

PROMpyme, la voz de los micro y pequefios empresarios del Peru.
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La propuesta se
organizo6 alrededor de
tres ejes estratégicos: la
representacion de los
gremios y asociaciones
mediante un congreso
nacional; la consolidacién
organizativa en los dmbitos
local, regional y nacional; y
la promocion del desarrollo
empresarial sostenible.

Esta etapa marco el inicio
de una alianza entre el
Estado y las organizaciones
de la micro y pequena
empresa, basada en el
reconocimiento de que
las MYPE necesitaban
representacion, mercados y
politicas publicas capaces de
acompaifar su crecimiento.

Uno de los primeros
resultados de este proceso
fue la realizacion del Primer
Congreso Nacional de la
Micro y Pequefna Empresa,
los dias 26 y 27 de octubre
de 1995, en el auditorio de
SENATI de la Panamericana
Norte.

El encuentro fue
impulsado con la
participacidn de las
Centrales Empresariales
Unidas de Lima
Metropolitana y el Callao
—CEUS—, COPEI-SNI,
CORPYME Peru, FENAPI,
APEMIPE-Lima, CEUS
Norte Chico, CAPECO
y otras instituciones
vinculadas con el desarrollo
empresarial.

Inaguracion del Maquicentro de Chilca (1998)

= -y

El proyecto de BANCOMI (Banco de la Microempresa)

El Presidente de o Repiblica Alberto Fujimori
anuncié ayer que la entidad crediticia que se
«creard para apoyar a las Pymes se
denominard: Banco de la Microempresa,
(Bancomi). Serd una institucién, agregd,
completamente privada que dirigird sus
recursos o este seclor y, especificamente, a la
mujer.

Desde gue an su
memsaje de Fiestas Pa-
frice el Jefe de Estado
anunciaora que &l go-
blemo ba o promaves
I creccian de ko gue &l
denoming al banco de
los pobres, para afen-
der a este sector, sa ha
vueito o referr al tema
0 dog oporfumicodas,

Ademds ce ser k-
feiorha en sus declkara:
clones, no offecikd ma-
yores, getolles al res-
pecto, genarando en
&l medic finaoncieo ¥

tial. #ne que promove-
1 su fermaciia.
Aparte de que se-
nd una enfidod privada.
Fujimar ne menciond
qusnes  parficiparian
en g corstitucidn e in-
versidn de esta nueva
nstitucion bBoncaria, sl
les boncos, entidades
infemacionales o inver-
sHonistas particuares.
Par la prante, ol
propio presidents de ko
Asociacitn de Boncos
ha referido en mads de
una oporunidod que

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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PROMpyme marco y
fortalecio a la MYPE

La creacidn de instituciones, programas, mercados y
normas mostr6 que una politica publica especializada
podia fortalecer a los pequefios empresarios del pais
y ampliar sus oportunidades de desarrollo sostenible.

os principales

desafios de

PROMDpyme
estuvieron relacionados
con el desarrollo sostenible
de las micro y pequenas
empresas. Entre los
resultados atribuidos a
esta etapa se encuentran la
creacion de PROMpyme,
la organizacidén de
CONAMYPE, el
impulso de Mibanco y
la implementacidon de
maquicentros en diferentes
regiones del pais.

También se promovieron
ferias regionales y
nacionales, programas de
capacitacion y acciones para
vincular a los empresarios
con nuevas oportunidades
comerciales. La meta
era que las MYPE no
dependieran tnicamente

de ofrecimientos politicos,
sino que contaran
con instrumentos
permanentes para
producir, vender y crecer.

Un avance importante
fue la aprobacion de
la Ley N.° 26850, Ley
de Contrataciones y
Adquisiciones del Estado,
promulgada el 28 de
septiembre de 1998. De
acuerdo con esta memoria
gremial, la norma incorporo
una participacion del 30 %
para las pequefias empresas
en las compras estatales,
como resultado de los
esfuerzos desarrollados
durante ese periodo.

Para los dirigentes
que participaron en esta
experiencia, Ricardo
Marquez Flores tuvo un

— TR

AR (3 v i s e ch i she At
PROMPYME INSTALA 137 e
MAQUICENTROS A NIVEL NACIONAL  [mee

EMPRESAAIDS DEL COMO
58 CELEBRAK W
RIC

papel decisivo al colocar
las necesidades de los
emprendedores en la agenda
del Gobierno y promover
politicas orientadas
a fortalecer el sector.

Asi comenz6 una etapa
clave para las MYPE,
basada en instituciones
especializadas, liderazgo
gremial y politicas cercanas
a quienes generan empleo
y sostienen la economia
nacional. Lamentablemente,
después del gobierno
del ingeniero Alberto
Fujimori, las siguientes
administraciones
debilitaron progresivamente
este modelo de
promocioén empresarial.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Pera.
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Ricardo Marquez:
una vida al
servicio de las

MYPE

Como primer vicepresidente de la
Republica, impulsé PROMpyme y condujo
sus primeros afos. Su trayectoria publica,
empresarial y gremial mantiene una
conviccidn: las pequefias empresas necesitan
mercados, tecnologia y oportunidades para

Crecer.

icardo Marquez
Flores ha dedicado
buena parte de

su trayectoria a promover
la produccion nacional y
el desarrollo empresarial.
Ingeniero industrial
formado en la Universidad
de Nueva York, fue primer
vicepresidente de la
Republica entre 1995y
2000 y presidio la Sociedad
Nacional de Industrias en
distintos periodos.

Durante su gestion en la
Primera Vicepresidencia
impulsé6 PROMpyme,
institucion creada en 1997
para acercar a las micro y
pequefias empresas a nuevos
mercados. Como titular
de la entidad, promovié
negocios, compras publicas
y oportunidades comerciales

para los emprendedores.

También participo
en el impulso de
PROMPEX, antecedente
de la actual PROMPERU.
Esta labor vinculo la
producciéon nacional
con las exportaciones, la
competitividad y el acceso
a mercados internacionales.

Desde la Sociedad
Nacional de Industrias
continué promoviendo el
didlogo entre el Estado y los
gremios MYPE. Defendio
el crédito, las compras
publicas, la formalizacion,
la innovacién y el desarrollo
productivo descentralizado.

Para Mdrquez, una
politica efectiva no debia

'i

limitarse a capacitar.
También debia generar
demanda, facilitar
financiamiento y abrir
espacios para que las
pequefas empresas
pudieran vender,
invertir y crecer.

Su trayectoria deja una
idea vigente: las MYPE
no necesitan privilegios.
Necesitan instituciones que
eliminen obstaculos y les
permitan producir, crecer
y competir. Impulsarlas
significa fortalecer el
empleo, la industria
y el futuro del Peru.

Impulsar a las MYPE
es fortalecer el empleo, la
produccion y el futuro del
Peru.

PROMpyme, la voz de los micro y pequenios empresarios del Peru.
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La voz de los micro y pequefios
empresarios del Per( vuelve para
abrir oportunidades, fortalecer
regiones y acompanfar a quienes
producen, emprenden y
generan empleo.
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